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Mercado

Segmento Gafisa




Gaflsa Mercado ' LANGCAMENTOS E VENDAS

Evolugao do VGV Langado e Vendido - Residencial (R$ MM)

SP+Rio Sao Paulo
— FR— :
Gafisa 30% 29% | 31% 38%  54% 53% f82%  55% 30% 31% | 29% 28% | 46% 51% 593% 66%
35.627 34.558
30.784
26.534
22.537
18.61}7 134 16.498
. 10.877
9ﬁ g 1518667

2013 2014 2015 10M16*
2013 2014 2015 10M16

B GV Lancado [ VGV Vendido
*Dados do Rio de Janeiro atualizados até 9M16 Eonte: SECO\A],




Desempenho Operacional

Segmento Gafisa
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Gaﬁsa Segmento Gafisa LANGAMENTOS

Langamentos (VG- R$ M

% Residencial 88% 100% 98% 100%
1.085
1.023
936 924
5303§
1085
1023 936 411
303
621
m B
2013 2014 2015 2016E 1T16 2T16 3T16 AT16E

mSP +RJ




Gafisa Segmento Gafisa | ULTIMOS LANGAMENTOS

A Total de 10 projetos lancados até dez/16, totalizando R$924,8 milhdes em VGV
A 41% VSO médialos lancamentos atw.

MOOQV Vila Prudente MOOV Freguesia 044 Vila Rica Square Ipiranga Marqués
Zona Leste Zona Norte Santos Zona Sul Zona Oeste
Agosto/16 Setembro/16 Outubro/16 Outubro/16 Dezembro/16

VGV R$68,1 mm VGV R$92,1 mm VGV R$52,3 mm VGV R$205,1 mm VGV R$46,0 mm

VSO: 69,7% VSO: 65,0% | vS0:13,7% | VSO: 91,0% VSO: 25,0%




AGafisa Segmento Gafisa vENDAS&VSO

Vendas Liquidas (VG\- R$ MM) ¥S0O

Total Vendas Liquidas

B Lancamentos

. Remanescentes

2013 2014 2015 2016E 1Tl6 2716 3T16 A4TI16E

VSO Periodo 31%  26% 31% 28% 3% 6% 12% 14%




Gafisa Segmento Gafisa ANALISE DE ESTOQUE

Giro do Estoque (Meses de Venda

VSO de
langamentos do

periodo

° acumulada no
ano
2.029
1.965
67 130 258 319

2013 2014 2015 2016E 1T16 2T16 3T16 4T16E

Il Estoque (VGV REM M= Meses Bl Vendas liquidas (VGV REMM




AGaﬁsa Segmento Gafisa ANALISE DE ESTOQUE

Cronograma de Entrega do Estoque (4T16E) Concentragdo do Estoque Gafisa (4T16E) (%)

2%

\]
36% p = SP

= RJ
Outros Mercado

Concluidos
m Entrega Até 1 Ano
Entrega Até 2 Anos

m Entrega + 2 Anos 0 @

A 555%doestoqueoncluid®T16E)daGafisasdorelacionadasprojetosomerciaEfeitadaentregale R$1,4 bilhAaleste
tipodeprojet@olongadosultimo24meses

A SPcontacom561%dasunidadeprontasomerciaigfeitadaentregao3T16

A EnquantooRJ,633%doestoqueoncluidsiodeprojetosomerciaispmforteentregaosultimod 2V
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Gafisa Segmento Gafisa ANALISE DOS DISTRATOS

| Unidades Unidades ~ vey  Distratol - Distratol %
Periodo | .. Un. Venda ~
Distratos Gafisa (R$ MM e %) Distratadas Entregues Entregue Entregues Bruta Revenda Reversédo
2014 834 3.806 1.648 22% 33% 70% n/a
@@ @ @ ® Distrato€ntregas
B Distratos 2015 905 4.986 2.375 18% 30% 68% 25%
2016 875 3.747 1.745 23% 33% 59% 25%

U Desde 2013, entregamos mais de R$7,1 bilhdes em VGV.

Ciclo de distratos:

2013 2014 2015 2016E 1T16 2T16 3T164T16E e Rl 2015 2016€

_ _ U Residencia® concentracédo na
Residencial 1.415 1.264

Ratio Distratos / Entregas: entrega;
; Comercial 959 481 . . .
U Periodo 2013 15A 26,3%; u ComerciaA curva mais longa
Total 2375  1.745 (até 2 anos ap0s entrega).

0 2016A 29,2%. 11




AGafisa

Niveis de despesas com vendas abaixo
da média dgeerdurante os ultimos 4
anos;

O atual momento de mercado exige
maior investimento relacionado as
despesas com marketing e vendas.

Segmento Gafisa & Peers = DESPESAS COM VENDAS

Despesas com Vendas / Langamentos (%)

0]

2013 2014 2015 9M16

B Gafisa = Média Peers

Despesas com vendas (R$ M

138
95 98
I I ]

2013 2014 2015 9M16

Despesas com Vendas / Receita Liquida (%)

"

2013 2014 2015 9M16
m Gafisa » Média Peers

Despesas com Vendas / Vendas Liquidas (%)

e T F

2013 2014 2015 9M16

B Gafisa " Média Peers

12




AGaﬁsa Segmento Gafisa & Peers | DESPESAS G&A

Despesas Gerais e Adm. / Langamentos (%) Despesas Gerais e Adm. / Vendas Liquidas (%)

Niveis de despesas gerais e

administrativas sensivelmente abaixo da
média dogeergdurante os ultimos 4 m

anos; 2013 2014 2015 9M16 2013 2014 2015 9M16
m Gafisa © Média Peers B Gafisa  Média Peers
Apesar do alto nivel de inflagdo no ano, 0  Despesas com G&A(R$ MY Despesas Gerais e Adm. / Receita Liquida (%)

segmento Gafisa vem conseguindo
reduzir nominalmente seu volume de

despesas gerais e administrativas.
I I I 2013 2014 2015 9M16

2013 2014 2015 9M16 B Gafisa = Média Peers

13




Desempenho Financeiro

Segmento Gafisa
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AGafisa Segmento Gafisa | RENTABILIDADE

Margem Bruta Ajustada (%) Margem bruta nos 9M16 impactada por:

A Menoreceitgporcontadomixe tambéndomenoniveldevendasiquidas
A Volumeledistratosicimadamédishistoricgprincipalmentelacionadas

projetosomerciajs

A Diferencale precificacéna revendadas unidadeslistratadasefeitodo
atuamomentdemercado
> 35 37 A Maionivedeprovisa¢devedoreduvidosos distratos
* Precificacatosprodutosnpactadpeloefeitadolonggeriodoecessivo

R$163 milhdescomoresultadmegativandoerecorrent@a vendade um
2013 2014 2015 9M16

> >

terrenalirecionad@osegmentoomercigBT16),

A R$9,5 milhéeseferentaomaiomivelde provisaale garanti@mrazaado
maiorvolumeleprojetogntregueST16)

A Efeito financeirodo carregodo estoqueao longo do tempo (maior

capitalizacatejuros. 15




Gafisa

Recebiveis on e off
balance

Custos a incorrer  Recebiveis liquido

Segmento Gafisa | RECEBIVEIS

Fluxo de Caixa Operacional

1716 2716 3716 IM16

ENTRADAS

Receita de Vendas
Repasse

Outros

SAIDAS

Construcéo / Incorporacéo
Terreno

G&A

Investimentos / Impostos
Contingéncias

FLUXO DE CAIXA OPERACIONAL

322,626  324.498 347.220  994.343
185.268 164.297 206.263 555.829
110.023 142.697 126.013 378.733
27.334 17.504 14.943 59.781
(281.589) (305.190) (257.489) (844.268)
(208.784 (211.431 (183.018 (603.234
(23.752) (38.446) (21.833) (84.031)
(18.863) (30.546) (19.244) (68.653)
(18.113) (16.382) (12.487) (46.981)
(12.077) (8.385) (20.908) (41.370)
41.037  19.307  89.730  150.075

Fluxo de Caixa Operacional 9M16

R$150,1 milhdes

16




Desempenho Operacional

Segmento Tenda

N/
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Gafisa

Segmento Tenda

Langamentos
R$ Milhdes
0
18,6% 1.291
) 1.089 - 23.29,
77,6% — ’ 969
786
2013 2014 2015 2016 9M15 o9M16
Anualizado

ESP mRJ mBA " PE RS B MG

LANCAMENTOS

Peers Langamentos
OM16, R$ Milhdes

Peerl 2.917
Peer2 1.152

Tenda ME— 060

Peer3_ 723

Peerd 621

Peers | 452

Peer6_ 205

Peer7 fm 143

Peer8_ 80

Peer9_ 38

PeerlO_ -

Peerll: -

Crescimento em langamentos nos ultimos anos tornou
a Tenda a terceira maior incorporadora

18




Gafisa Segmento Tenda  ESFORGO DE VENDAS

8:/ Evolugao dos Condicionamentos Bancarios qu Investimento de Marketing vs Volume de Contatos
o c
ORR? 9 90 ~ 3.500
S @)
5 60% " 80 A i - 3.000
G 50% ER - 2,500
2 S 7997
c 40% - }E 9 50 - - 2.000
é 30%- é _f=—f 40 - L 1.500
2 500 o = 30" - 1.000
© © 20 -
S 10% 2 5. - 500
%’ 0% em| inear (% de Condicionamento nas Instituicées Finan S 0 0
c | | | | | | | B T -
S O o D N WO WO W WO > S D o v WO WO WO WO
©) \'\ \'\ \\'\ ,&\ \'\ \'\ \\'\ ,&\ \'\ \'\ \\'\ \\"\ \'\ \'\ \\'\ ,&\

& S Y & S T & Y & PONEENIIN

Bancos apresentando um mayj

nivel de condicionamento Resposta

(@)
c
=

o)
4

<
=

(R$ Milhdes)

Maior investimento em marketing para aumentar
visitacao a loja e fazer frente a menor conversac




Gafisa

Vendas Liquidas e VSO Peers Vendas Liquidas Peers VSO
R$ Milhdes, % OM16, R$ Milhdes OM16, %
Peerl | 3.009 Tenda —— 447%
53,0% 0pt Peer2 1.266 |
e, () 50,9% 48,7% 44.7% | Peerl_ 34,0%
\/§‘ Tenda . 830 Peer3 26,3%
. Peer3 788 Peer6 22,4%
1.107 I 1
32,3% 1016 Peer4_ 455 Peer2_ 19,4%
. Peer5 | 268 Peer4 18,7%
778 1
Peerl0 8 170 Peer5 18,3%
Peer6 i 153 Peers [m 6,9%
Peerd | 114 Peerl0 [m 59%
Peer8 | 109 Peer9 |m 5,6%
Peerlly 57 Peerll|m 4,4%
. . Peer7 ) 35 Peer7 |§ 2,6%
2013 2014 2015 2016 9M15 9M16
Anualizado Maior velocidade de vendas do mercado imobiliario gracas ao foco no
e | egado mmm Novo Modelo—e=VSO Faixa 2 nas maiores regides metropolitanas
1- VSO dos ultimos 12 meses com data base setembro de 2016 20



Gafisa

Distratos e Distratos / Venda Bruta
R$ Milhdes, %

55,0%

509

2013

Peerll:
Peerl0|
96,9% Peer8
Peer9:
Peer6
Peer4
LioE SRl P Peer5 |
Peer3:
Peerl |

15,9%

192 184 Peer7

152
Peer2 |

2014 2015 oOM15 OM16
Il Distratos —e—Distratos / Venda Bruta

NA
NA

Segmento Tenda

Peers Distratos / Venda Bruta
R$ Milhdes, %

57,5%
47,3%
43,9%
37,5%
23,9%

Tenda e 18 1%

DISTRATOS

88,0%
84,8%
80,7%
76,2%

Vendaepassada desde 2012 justifica o menor % de
distratoslo mercado

21




Gafisa Segmento Tenda  LANDBANK

Estrutura Landbank Fluxo Padrao de Pagamento
R$ Milhbes %

4,6%
4.021 4.204

Fluxo Padrao Ano 01 Ano 02 Ano 03

Aquisicdo até Lancamento al Metade da Obi

Pefees Lancamento Metade da Obi 2 Conclusdo
Obra
Pagamento 23% 60% 17%

Cobertura para Langamento

3T15 3T16 %

B Lancar apos 9 trimestsancar em até 9 trimes Cobert YTG
el el 2017 2018 2019 2020+

Landbankstavemesmaomum maiovolumede langcamentos Langamento 2016
noanode 2016 Necessidadde aumentaaquisicoeparasuprir
lancamentate2018mdiante %Cobertura 100% 94% 69% 27% 9%




Gafisa Segmento Tenda  ENTREGADE OBRAS

Prazo médio Langamento até Entrega de Obra Custo de Construgao versus INCC
Meses Base 100
119
16 116
14
100 100 gg 101 100 " g9 100 101
2014 2015 OM16 jan-14 mai-14 set-14 jan-15 mai-15 set-15 jan-16 mai-16 set-1¢

m Inicio Obra até Entrega

m L ancamento até Inicio Obra Custo de Construcae=INCC

Dominio do processo construtivo e melhoria continua permitindo manutencédo de custo nominal nos ultimc
23



AGaﬁsa Segmento Tenda EXPANSAO GEOGRAFICA

Mercado Atual Oportunidade de Mercado e Expanséao
9M16, Unidades Lancadas Geografica

R$ BilhGes

Recife
576 unidades

| 7.

Salvador
1.520 uvnidad

Gy 90
& "
O

Belo Horizont
780 unidade

2,7

'.’G/G Mercado Atual Expansao Geografica Potencial Penetracao
0

O

TE N DA B L TM Langamentosm Potencial Adicionale Demais Mercados

Construindo Felicidade

Rio de Janeiro
1.738 unidades  Seis mercados atuais permitiriam crescimento adicional de 60%.

Intencao de gradualmente explorar novas geografias
Porto Alegre Sao Paulo ; 0 " o

1.400 unidades 1.057 unidades 24




Desempenho Financeiro

Segmento Tenda

— =7




Gafisa

Novo Modelo vs Legado
LTM, R$ Milhdes, Visao Gerencial

Receita Liquida
Lucro Bruto
Margem Bruta

Selling

G&A

Contingéncias + Outros
EBITDA

Margem EBITDA

Capital Empregado
ROCE

Segmento Tenda  CAPITAL EMPREGADO

Total

983
302
30,7%

-85
-81
-52
84
8,6%

1046
4,8%

Legado

50
42
-84,7%

9
-2
-60
-113
-225,8%

361
-25,9%

Novo
Modelo
933
344
36,9%

-75
-80
8
197
21,1%

685
21,4%

O TENDA
ROCE Normalizado

Margem Bruta

30,5%

Margem EBITDA

14,1%

ROCE

16,3%

Capital Empregado

R$ Milhdes
1.067 1.105 1.046
378
685
[ Lr) | Lr) | @ 1
— — —
— — —
— <t ™

Legado m Novo Modelo

Crescimentala rentabilidadelependeexclusivamentda
reducaoda relevancialo Legadoem resultadce capital

empregado

26



Gafisa

G&A + Bonus e G&A / Venda Bruta
Nominal R$ Milhdes, %

Segmento Tenda caa

8,9% 9,5%
lo=——0
7,0% 0
\ 0 6,?1) 6.1%
63 62
2013 2014 2015 O9M15 oOM16

Bl G&A -—G&A / Venda Bruta

Peers G&A / Venda Bruta
oOM16, %

Peers5 | 17,2%
Peers | 15,2%
Peerl0 | 14,1%
Peer9 12,6%
Peerll) 10,9%
Peer3 9,7%
Peer4 8,6%
Peer6 | 8,0%
Tenda_ 6,1%
Peerl 5,5%

Reducéo do % de G&A com a ganho de escala e simplificacdo d8egperacao.

Peer7 | NA

27




Gafisa

Segmento Tenda sam

S&M e S&M / Venda Bruta Peers S&M / Venda Bruta
Nominal R$ Milhdes, % oOM16, %
7,2% 6.3% Peerll_ 10,0%
w 5.4% 5 0 i Peerl: 9,3%
78 — ’.}/‘ Peer9 | 8,8%
65 65 Peer3 8,3%
53 47 Peer5_ 8,2%
Peer6_ 8,0%
PeerlO_ 7,4%
' Peer4 | 7.2%
2013 2014 2015 oOM15 OM16 Tenda IEE——— G 37
Hll S&M —---S&M / Venda Bruta Peers 4,2%
Peer2 | NA
Despesas com vendas crescendo em 2016 para fazer frente ao maior nivel’d&A

condicionamento pelos bancos e aos parametros mais restritivos do MCMV3

28



Gafisa

Acoes Judiciais sobre Unidades Entregues

%
60,4%
42,3%
29,9%
| 0.0% | 5,3% 5,7% | 6,0%
2013 2014 2015

m Fundamento (A¢des / Unid. Entregues)

Legado (Acdes / Unid. Entregues)

Segmento Tenda  CONTINGENCIAS

Evolucao de Outras Despesas

R$ MilhGes
62
53
44
25
2013 2014 2015 2016
Anualizado

m Despesas com Demandas Judiciai3utras

Maior controle e simplicidade do Novo Modelo reduzem significativamente processos judiciais.
Contingencias devem permanecer elevadas por mais alguns anos em funcao do estoque de processos do legado.

29




Gafisa

Receita Liquida e Margem Bruta
R$ Milhdes, %

RECEITA LIQUIDA
Segmento Tenda | croLiquino

Lucro Liquido e Margem Liquida
R$ Milhdes, %

6,4%
288% | 290%  3L6% 36% — 4.0%
22,1% ’ -10,3% —e
// 24,8%
8,0%
30 41 30
817 851 . . e . .
570 644 766 [ ] .
(84)
(142)
2013 2014 2015 oM 15 oOM16 2013 2014 2015 9M15 o9M16
Il Receita Liquida—e=—Margem Bruta B | ucro Liquido—e—Margem Liquida

Margem Bruta estabilizada no pataB@®ode

30




AGafisa Segmento Tenda | FLUXODE CAIXA

Cash Generation (Burn) Fluxo de Caixa Operacional
R$ Milhdes R$ Milhdes
324 Sl
128 212
. 69 83
[ T T T 1 l T T - 1
- (28) (13)
(70) (75)

2013 2014 2015 9M15 9M16
2013 2014 2015 9M15 OM16

Tenda tem conseguido gerar caixa operacional mesmo em um contexto de crescimento acelerado
31




Gafisa

Divida Liquida / Patriménio Liquido

R$ Milhdes

Tenda Tenda

Atual Jaguar
Divida Bruta 199 299
Caixa e Aplicagdes Financeiras 255 255
Divida Liquida (99) 45
Patriménio Liquido 1.158 1.058
Divida Liquida / PL (4,8%) 4,2%

Um dos balancos menos alavancados do mercado
gracas a continua geracao de caixa

Segmento Tenda DiviDALIQUIDA/PL

Peers Divida Liquida / Patriménio Liquido

9M16, %

Peerll
Peer9
Peer4
Peer8
Peer3
Peer6
Peer?
Peer5
Peerl
Tenda Jaguar

Tenda (4,8%)
Peer7 (7,8%)

Peerl0O

240,4%
107,3%
84,4%
57, 7%
56,7%
47,3%
27,4%
18,6%

1 5,7%

1 4,2%

NA

32



Estrutura de Capital

Consolidado




Gafisa

Evolugao da Divida Bruta (R$ M

4.183
3.183  sssessesese

2013 2014 2015 i 9M16 E 2013

2013

GAFISA

Il corporativdll Projetos

Consolidado

1.884 1.870

2015 9M16 2013 2014

62%

38%

2015 9M16 2013 2014
PEER 1

ESTRUTURA DE CAPITAL

Gafisa apresentou a
maior reducéao da
divida bruta entre as
empresas comparaveis.

Substituicdo de dividas
corporativas por
financiamento a
producéao foi mais
acentuada na Gafisa
reduzindo o risco de
liquidez associado ao
capital de giro e
beneficiando a
rentabilidade pelo
menor custo de
captacao.

34



Gafisa Consolidado ESTRUTURA DE CAPITAL

Alavancagem Consolidada 3T16 Gafisa (Divida Liquida / PL) (R$ M

@ @ 221':,?,;',?3 al Nivel de alavancagem consolidada é
Liquido confortavel, com (Divida Liquida /
1.380 1.443 1.853 Patrimonio Liquido)49f no 3T16.
Divida Liquida
Peer 2 Gafisa Peer 1
s | 60| 152

40/0

Caixa e Equivalentes de Caixa 6% 33% 27 o
I 22% ’

2013 2014 2015 : 3T16 : 2013 2014 2015 3T16 2013 2014 2015 3T16

GAFISA PEER 1 PEER 2

35







Gafisa

Contrato de Alienagao 3 Redugdo de capital de Tenda
Alienacaale até 50% das acdoesda
Tenda A Reducaale capitalde R$10M de
] _ Tendapara Gafisacom pagamento
A Jaguar incrementde 20% em datafutura(dezl8 e dez19) i
no direitode preferénciaas Correcdo pela SELIC e com
MRS condicoes possibilidadge antecipacaa partir
economicas de dezl7 conforme covenants
i o financeiros estabelecidos no
A Jaguar pode desistir da contratp
transagcasempenalty caso
menogle 20% dasacbegle

Tenda estejam disponiveis
paraaquisicadaposexercicio
dodireitalepreferéncia

RESUMO DA TRANSACAO

Redugao de capital de Gafisa
(Spin-Offde Tenda)

A Closingsujeitoa entregade
50% dasac¢Oesde Tendaaos
acionistas de Gafisa via
reducaalecapital



AGafisa

Detalhamento
Econdmico-Financeiro da
Operagao’ (R$ Mil / Qtd.)
Base: dezembro / 2016

1 Resultado sujeito a determinadas
condigdes precedentes estabelecidasem

contrato; 2 Quantidadede agdesreferente
a 50% do total de agdes emitidas pela
Tenda 3 Exercicidimitado a 30% do total

de agOes emitidas pela Tenda, conforme
estabelecido em contrato; 4 Valor
referente a reducéo de capital de Tenda
para Gafisa, com desembolsoconforme
cronogramae condi¢desestabelecidasem

contrato.

INFORMAGOES FINANCEIRAS DA TRANSAGAO

Meméria de Célculo do Valor Atribuido as Acdes de Tenda na Operacao

Quantidade de Ac¢bes de Tenda 54.000.0(
(x) Precgo por Ac&s$] 8,1:
(=) Valor de Aquisicéo das Ac¢Bes de Tenda 439.020.0(
(+) Reducao de Capital para Gafisa 100.000.0(
(=) Valor Atribuido as Ac¢des de Tenda 539.020.0(
(/) Patrimdnio Liquigid1(6) 1.128.446.0
(=) Mdltiplo de Avaliac&o ImplicitoXP / BV 0,4¢
Direito de Preferéncia do Acionista Gafisa

% Acdes de Tenddase 30%
% Acdes de Tendadicional 20%
Direito de Preferéncia Total 50%
Reducao de Capital de Gafisa (Spin Off)

Quantidade de A¢des de Tenda Distrfbuidas 27.000.0(
Recursos Recebidos pela Gafisa na Operacao

Quantidade de Acdes ARG 16.200.0(
(x) Preco por Ac&S] 8 1-
(=) Valor Recebido na Data de Fechamento da Operacéo 131.706.00(
(+) Valor a ser Recebido em Data Futura 100.000.00(¢
(=) Valor Total Recebido pela Gafisa 231.706.00(¢
(+) Exercicio do Direito de Preferéncia Ad&tinal 87.804.00C
(=) Potencial Valor Maximo Recebido pela Gafisa 319.510.00¢

Precificacao

Valuationmplicitalas ac6esde Tendadetidagor

GafisaR$539milhde$0.48« P/BV3T16):

A Preco de compradas acbes R$8.13acio
(R$439milhdeparab4milhGescoed

A Reducade capitatle Tendade R$100milhdes
compagamentatermg@araGafisa

Recursos Recebidos pela Gafisa na Transagao

A Potenciaindxima serrecebidoAlienacéde
50ndasacoedsy R$2195milhdes

A Recursosrecebidosem data futura R$100
milhdes

A Recursos Totais Recebidos pela Gafisa A
R$319,5 milhoes
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AGafl Sa CRONOGRAMA ESTIMADO DA TRANSAGCAO

AGE de Gafisa e data

Principais etapas Assinatura v any " e pretoroncia " epatagio.
entre assinatura e Timelinesimplificado | I I I
fechamento da IR | . , ,

transacao t4-dez 10:an 20~ 25-fev abrilmaio

Principais etapas

Reducao de
capital de Direito de Redugéo de capital de
Tenda preferéncia Gafisa (separagéo)
(R$100M)
Dezembro/2016 A Convocacdo AGE: Jan/17 A Convocagdo AGE: Jan/17
A Periodo de exercicio do Direito de A Reducao de Capital de Gafisa

Preferéncia: 30 dias + leildo de sobras e separacdo: abril/maio de
apos a AGE 2017

A Entrega das ac¢des do exercicio do direito
de preferéncia: abril/maio de 2017

Entrega das a¢oes de Tenda aos acionistas de Gafisa (separagdo) na data do Fechamento da transagao.
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